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深圳市洲明科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2020-005 

投资者关系活动

类别 

 

Ŷ特定对象调研        Ƒ分析师会议 

Ƒ媒体采访            Ƒ利润说明会 

Ƒ新闻发布会          Ƒ路演活动 

Ŷ现场参观  

Ƒ其他  

参与单位名称 

中欧基金  方申申  

中欧基金  蓝小康 

华银精治  谭鹏飞 

时间 2020 年 9 月 1 日 10:00-12:00 

2020 年 9 月 2 日  9:30-10:30 

地点 洲明科技总部会议室 

上市公司接待人

员姓名 

投资者关系总监廖广南、投资者关系经理施冬冰、 

证券事务代表陈偲 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动以现场交流的方式进行。接待人员与

投资者进行了沟通交流，主要内容如下： 

一、公司半年度报告的解读说明 

1、半年度经营情况分析 

受海内外疫情的影响，公司经历了上市以来最大的一次业

绩跌幅。2020 上半年，公司实现营业总收入 18.6 亿元，同比

下降 26.82%，最终实现归母净利润 7,947 万，同比下降了

68.82%。其中智慧显示贡献了主要收入 15.3 168.3 Tm
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但上半年国内显示业务订单量有所增长，Q2 国内显示板

块收入环比增长约 185%，国内新基建的政策、海外虚拟影视

制作新需求给公司带来了更多机遇，公司已经明显的感受到业

绩的拐点已经到来，下半年会逐步收窄恢复！ 

2、公司经营情况&未来展望 

当今时代面临许多挑战，国际冲突对抗和疫情对行业产生

了巨大的影响，但 LED 行业经过多年发展已经形了较高的行

业壁垒，脱离了粗暴的硬件价格竞争阶段。公司通过持续地技

术研发，多年来在交通、能源、应急、医疗、紧急救援、商业

会议、体育、影视等多领域实践深耕、对客户需求的精准把握，

形成了³端+云´的一体化解决方案，使公司在新的需求发展周

期具备领先优势，应对市场变化的能力不断加强。 

Q2 是最困难的时期，但业绩拐点已经到来，我们从六月

业绩看出，显示业绩订单量明显增长，尤其国内的增长大大弥

补了海外下滑。目前主要增长点除了专业显示、还有智慧路灯、

Mini LED 以及影视虚拟制作应用，这个月产能开始全面恢复

趋于紧张，新技术新产能布局步伐加快。 

风物长宜放眼量。疫情虽然对公司短期造成冲击，但从长

远来看，也孕育了许多机会，新基建、数字城市催生了数据交

互的巨量需求，公司的 Mini LED 屏、5G 智慧灯杆、“端+云”

智慧城市解决方案等业务布局，恰如其分的契合时代风口，公

司将大有作为！ 

3、未来主要增长领域介绍 

⚫ Mini LED 介绍 

洲明很早便开始在 Mini LED 领域进行布局，并率先完成

Mini LED 技术和应用上的多项突破。公司的 Mini LED 显示产

品具有超高对比度、超广视角、高峰值亮度、HDR 显示等特

点，显示画面柔和且无颗粒感，具有震撼的视觉效果。 

洲明自 2019 年发布 Mini LED 系列产品以来，已在市场上



屡屡获得重大突破，包括今年国家两会使用了洲明 Umini 的产

品、公司与中央电视台合作进行了 5G+4K 的转播，以及与深

圳市政府合作推动 5G+8K 发展，都为公司 Mini LED 市场做了

较好的铺垫，即将迎来爆发期。凭借在性价比、可靠性、观看

舒适性等方面的诸多优势，洲明 Mini LED 实现了在更大规模

的商业显示市场甚至民用市场的持续渗透，公司为拥抱 Mini 

LED 更加广阔的市场空间做好了充足的技术准备和产能准备。 

⚫ 影视虚拟制作应用介绍 

LED 显示在影视虚拟制作应用的优势：（1）相较于绿幕

拍摄演员代入感和沉浸体验感更强；（2）剧组能所见即所得，

提升效率；（3）大幅降低后期制作工作量和制作成本。 

市场空间：不完全统计，平均每个影棚投入 1500 万-5000

万人民币不等，如美国电影《曼达洛人》，其 LED 投入额超

过 6000 万人民币。按照现有的需求估计，整体影视虚拟制作

应用市场空间可观。 

公司的显示产品在影视虚拟制作应用的核心竞争力体现

在：①产品优势：市场先入打磨，与客户需求高度契合



1、行业的产品总体价格差异是不是有产品结构影响？对

比同行我们渠道的优势是什么？ 

公司的商业模式以经销为主，在这一方面深耕多年。经销

收入占比较高，同时商业模式决定产品价格上需让利经销商，

有利于规模扩张和营收、现金流风险把控。 

2、去年景观照明利润基数比较高，去年出了一些政策或

有影响，我们的应对措施？ 

从市场前端信息反馈，景观照明已经全面恢复，也是拉动

经济增长的很重要的一环，比如重庆的³两江四岸´的项目，各

地大规模的景观项目已经开始招投标，我们也中标了一些不错

的项目。从趋势看，景观又会成为各地政府提升城市形象的抓

手，并且可能会加强。 

上半年政府很多资金都放在了防疫和体现民生的项目上，

很多订单我们没在 630 确认收入，行业惯例下半年都是项目施

工的旺季，另外康利公司在收购时是有业绩承诺的，对于子公

司完成业绩目标我们有信心。 

3、商显下一轮需求是怎样的趋势？规模和增速？ 

疫情后，连锁店、广告屏等呈现出 ³新µᅓㄜꁍ炯က呈␀



新的增长市场。价格上跟小间距比呈倍数差，但市场也是呈倍

速增长。 

沟通过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露

等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2020 年 9 月 2 日 

 


